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1. Цели освоения дисциплины (модуля) 

 
Цели дисциплины (модуля): 

- формирование теоретических знаний по конкурентоспособности потребительских 

товаров; 

-  изучение практических подходов к оценке конкурентоспособности товаров по-

требительского назначения. 

 

2. Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной 

 программы  
ФТД.В.02  ФТД. Факультативы. Вариативная часть 

Для успешного изучения дисциплины (модуля) «Теория и практика оценки конку-

рентоспособности товара»  обучающийся в качестве входных знаний должен владеть ос-

новными положениями дисциплин (модулей)  «Торговое дело», «Экономическая теория», 

«Коммерческая деятельность», учебная практика по получению первичных профессио-

нальных умений и навыков, в том числе первичных умений и навыков научно-

исследовательской деятельности. 

В свою очередь, знания, полученные при изучении данной дисциплины (модуля), 

необходимы для изучения таких дисциплин, как «Конкурентоспособность коммерческих 

предприятий», «Менеджмент», «Экономика организации», а также при прохождении про-

изводственной преддипломной  практики и выполнении выпускной квалификационной 

работы. 

 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю) , 

соотнесенные с планируемыми результатами освоения образовательной 

программы 
Освоение дисциплины (модуля) направлено на формирование: 

профессиональных компетенций: 

ПК-3 – готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей то-

варов, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изу-

чать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, 

конъюнктуру товарного рынка; 

 
Планируемые ре-

зультаты обучения 

(показатели освое-

ния компетенций) 

Критерии оценивания результатов обучения 

Низкий 

(допороговый) 

компетенция не 

сформирована 

Пороговый Базовый Продвинутый 

Знать: 

способы и 

методы выявле-

ния и удовле-

творения по-

требностей по-

купателей това-

ров с помощью 

маркетинговых 

коммуникаций, 

механизм изу-

чения и прогно-

Не знает 

способы и ме-

тоды выявления 

и удовлетворе-

ния потребно-

стей покупате-

лей товаров с 

помощью мар-

кетинговых 

коммуникаций, 

механизм изу-

чения и прогно-

Фрагмен-

тарные знания 

способов и ме-

тодов выявле-

ния и удовле-

творения по-

требностей по-

купателей това-

ров с помощью 

маркетинговых 

коммуникаций, 

механизма изу-

Общие, не 

структуриро-

ванные знания 

способов и ме-

тодов выявле-

ния и удовле-

творения по-

требностей по-

купателей това-

ров с помощью 

маркетинговых 

коммуникаций, 

Полные, си-

стематические 

знания  спосо-

бов и методов 

выявления и 

удовлетворения 

потребностей 

покупателей 

товаров с по-

мощью марке-

тинговых ком-

муникаций, ме-
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зирования спро-

са потребите-

лей, порядок 

проведения 

анализа марке-

тинговой ин-

формации и 

конъюнктуры 

товарного рын-

ка 

зирования спро-

са потребите-

лей, порядок 

проведения 

анализа марке-

тинговой ин-

формации и 

конъюнктуры 

товарного рын-

ка 

чения и прогно-

зирования спро-

са потребите-

лей, порядка 

проведения 

анализа марке-

тинговой ин-

формации и 

конъюнктуры 

товарного рын-

ка 

механизма изу-

чения и прогно-

зирования спро-

са потребите-

лей, порядка 

проведения 

анализа марке-

тинговой ин-

формации и 

конъюнктуры 

товарного рын-

ка 

ханизма изуче-

ния и прогнози-

рования спроса 

потребителей, 

порядка прове-

дения анализа 

маркетинговой 

информации и 

конъюнктуры 

товарного рын-

ка 

Уметь:  

выявлять  и 

удовлетворять 

потребности 

покупателей 

товаров с по-

мощью марке-

тинговых ком-

муникаций, 

изучать и про-

гнозировать 

спрос потреби-

телей, анализи-

ровать марке-

тинговую ин-

формацию и 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка 

 

Частично 

освоенное уме-

ние выявлять  и 

удовлетворять 

потребности 

покупателей 

товаров с по-

мощью марке-

тинговых ком-

муникаций, 

изучать и про-

гнозировать 

спрос потреби-

телей, анализи-

ровать марке-

тинговую ин-

формацию и 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка 

В целом 

успешное, но не 

систематически 

осуществляемое 

умение выяв-

лять  и удовле-

творять потреб-

ности покупа-

телей товаров с 

помощью мар-

кетинговых 

коммуникаций, 

изучать и про-

гнозировать 

спрос потреби-

телей, анализи-

ровать марке-

тинговую ин-

формацию и 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка 

В целом 

успешное, но 

содержащее от-

дельные пробе-

лы умение вы-

являть  и удо-

влетворять по-

требности по-

купателей това-

ров с помощью 

маркетинговых 

коммуникаций, 

изучать и про-

гнозировать 

спрос потреби-

телей, анализи-

ровать марке-

тинговую ин-

формацию и 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка 

Полностью 

сформирован-

ное умение вы-

являть  и удо-

влетворять по-

требности по-

купателей това-

ров с помощью 

маркетинговых 

коммуникаций, 

изучать и про-

гнозировать 

спрос потреби-

телей, анализи-

ровать марке-

тинговую ин-

формацию и 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка 

Владеть:  

методами и 

средствами вы-

явления,  фор-

мирования и 

прогнозирова-

ния спроса по-

требителей; 

сбора, обработ-

ки и анализа 

маркетинговой 

информации; 

проведения 

маркетинговых 

исследований; 

изучения конъ-

юнктуры рынка 

Поверх-

ностное  владе-

ние методами и 

средствами вы-

явления,  фор-

мирования и 

прогнозирова-

ния спроса по-

требителей; 

сбора, обработ-

ки и анализа 

маркетинговой 

информации; 

проведения 

маркетинговых 

исследований; 

изучения конъ-

юнктуру рынка 

Удовлетво-

рительное  вла-

дение методами 

и средствами 

выявления,  

формирования и 

прогнозирова-

ния спроса по-

требителей; 

сбора, обработ-

ки и анализа 

маркетинговой 

информации; 

проведения 

маркетинговых 

исследований; 

изучения конъ-

юнктуры рынка 

Хорошее 

владение мето-

дами и сред-

ствами выявле-

ния,  формиро-

вания и прогно-

зирования спро-

са потребите-

лей; сбора, об-

работки и ана-

лиза маркетин-

говой информа-

ции; проведения 

маркетинговых 

исследований; 

изучения конъ-

юнктуры рынка 

Свободное, 

полноценное 

владение мето-

дами и сред-

ствами выявле-

ния,  формиро-

вания и прогно-

зирования спро-

са потребите-

лей; сбора, об-

работки и ана-

лиза маркетин-

говой информа-

ции; проведения 

маркетинговых 

исследований; 

изучения конъ-

юнктуры рынка 



4 
 

 

ПК-4 – способностью идентифицировать товары для выявления и предупреждения 

их фальсификации; 

 
Планируемые ре-

зультаты обучения 

(показатели дости-

жения заданного 

уровня освоения 

компетенций) 

Критерии оценивания результатов обучения 

Низкий (допорого-

вый) компетенция не 

сформирована 

Пороговый 

 

Базовый Продвинутый 

Знать:  

методы и 

приемы по уста-

новлению соот-

ветствия опреде-

ленных пищевых 

продуктов, мате-

риалов и изде-

лий требованиям 

нормативных, 

технических до-

кументов и ин-

формации о них, 

содержащейся в 

прилагаемых к 

ним документах 

и на этикетках 

для выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции 

Фрагментар-

ные знания мето-

дов и приемов по 

установлению 

соответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, материа-

лов и изделий 

требованиям 

нормативных, 

технических до-

кументов и ин-

формации о них, 

содержащейся в 

прилагаемых к 

ним документах 

и на этикетках 

для выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции  

Общие, не 

структуриро-

ванные знания 

методов и при-

емов по уста-

новлению со-

ответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, мате-

риалов и изде-

лий требовани-

ям норматив-

ных, техниче-

ских докумен-

тов и инфор-

мации о них, 

содержащейся 

в прилагаемых 

к ним доку-

ментах и на 

этикетках для 

выявления и 

предупрежде-

ния их фаль-

сификации 

Сформиро-

ванные, но со-

держащие от-

дельные про-

белы знания 

методов и при-

емов по уста-

новлению со-

ответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, мате-

риалов и изде-

лий требовани-

ям норматив-

ных, техниче-

ских докумен-

тов и инфор-

мации о них, 

содержащейся 

в прилагаемых 

к ним доку-

ментах и на 

этикетках для 

выявления и 

предупрежде-

ния их фаль-

сификации 

Полные, си-

стематические 

знания  методов 

и приемов по 

установлению 

соответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, матери-

алов и изделий 

требованиям 

нормативных, 

технических до-

кументов и ин-

формации о них, 

содержащейся в 

прилагаемых к 

ним документах 

и на этикетках 

для выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции 

Уметь: 

определять 

методы и прие-

мы по установ-

лению соответ-

ствия опреде-

ленных пищевых 

продуктов, мате-

риалов и изде-

лий требованиям 

нормативных, 

технических до-

кументов и ин-

формации о них, 

содержащейся в 

Частично 

освоенное уме-

ние определять 

методы и приемы 

по установлению 

соответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, материа-

лов и изделий 

требованиям 

нормативных, 

технических до-

кументов и ин-

формации о них, 

В целом 

успешное, но 

не системати-

чески осу-

ществляемое 

умение  опре-

делять методы 

и приемы по 

установлению 

соответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, мате-

риалов и изде-

лий требовани-

В целом 

успешное, но 

содержащее 

отдельные 

пробелы уме-

ние определять 

методы и при-

емы по уста-

новлению со-

ответствия 

определенных 

пищевых про-

дуктов, мате-

риалов и изде-

лий требовани-

Полностью 

сформированное 

умение опреде-

лять методы и 

приемы по уста-

новлению соот-

ветствия опре-

деленных пище-

вых продуктов, 

материалов и 

изделий требо-

ваниям норма-

тивных, техни-

ческих докумен-

тов и информа-
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прилагаемых к 

ним документах 

и на этикетках 

для выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции 

содержащейся в 

прилагаемых к 

ним документах 

и на этикетках 

для выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции 

ям норматив-

ных, техниче-

ских докумен-

тов и инфор-

мации о них, 

содержащейся 

в прилагаемых 

к ним доку-

ментах и на 

этикетках для 

выявления и 

предупрежде-

ния их фаль-

сификации 

ям норматив-

ных, техниче-

ских докумен-

тов и инфор-

мации о них, 

содержащейся 

в прилагаемых 

к ним доку-

ментах и на 

этикетках для 

выявления и 

предупрежде-

ния их фаль-

сификации 

ции о них, со-

держащейся в 

прилагаемых к 

ним документах 

и на этикетках 

для выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции 

Владеть:  

навыками 

работы с основ-

ными группами 

товаров разного 

назначения, а 

также с норма-

тивными и тех-

ническими до-

кументами по 

оценке и под-

тверждению со-

ответствия обя-

зательным тре-

бованиям для 

выявления и 

предупреждения 

их фальсифика-

ции 

 

Не владеет 

навыками работы 

с основными 

группами това-

ров разного 

назначения, а 

также с норма-

тивными и тех-

ническими доку-

ментами по 

оценке и под-

тверждению со-

ответствия обя-

зательным тре-

бованиям для 

выявления и пре-

дупреждения их 

фальсификации 

Частично 

владеет навы-

ками работы с 

основными 

группами то-

варов разного 

назначения, а 

также с норма-

тивными и 

техническими 

документами 

по оценке и 

подтвержде-

нию соответ-

ствия обяза-

тельным тре-

бованиям для 

выявления и 

предупрежде-

ния их фаль-

сификации 

 

Владеет 

навыками ра-

боты с основ-

ными группа-

ми товаров 

разного назна-

чения, а также 

с нормативны-

ми и техниче-

скими доку-

ментами по 

оценке и под-

тверждению 

соответствия 

обязательным 

требованиям 

для выявления 

и предупре-

ждения их 

фальсифика-

ции 

 

Сформиро-

ванные навыки 

работы с основ-

ными группами 

товаров разного 

назначения, а 

также с 

норматив-

ными и техниче-

скими докумен-

тами по оценке 

и подтвержде-

нию соответ-

ствия обяза-

тельным требо-

ваниям для вы-

явления и пре-

дупреждения их 

фальсификации 

 

ПК-8 – готовностью обеспечивать необходимый уровень качества торгового об-

служивания 

 

Планируемые результа-

ты обучения (показате-

ли достижения задан-

ного уровня освоения 

компетенций) 

Критерии оценивания результатов обучения 

Низкий (допороговый) 

компетенция не сфор-

мирована 

Пороговый 

 

Базовый Продвинутый 

Знать: систему по-

казателей оценки каче-

ства торгового обслу-

живания; факторы, вли-

яющие на интеграль-

ный показатель каче-

ства торгового обслу-

Не знает систему 

показателей оценки 

качества торгового об-

служивания факторы, 

влияющие на инте-

гральный показатель 

качества торгового об-

Знает в неполном 

объёме систему показа-

телей оценки качества 

торгового обслужива-

ния; факторы, влияю-

щие на интегральный 

показатель качества 

Хорошо знает си-

стему показателей 

оценки качества торго-

вого обслуживания 

факторы, влияющие на 

интегральный показа-

тель качества торгового 

Знает в полном 

объеме  систему пока-

зателей оценки каче-

ства торгового обслу-

живания; факторы, вли-

яющие на интеграль-

ный показатель каче-
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живания на агропродо-

вольственных рынках 
служивания на агро-

продовольственных 

рынках 

торгового обслужива-

ния на агропродоволь-

ственных рынках 

обслуживания на агро-

продовольственных 

рынках 

ства торгового обслу-

живания на агропродо-

вольственных рынках 

Уметь: анализиро-

вать показатели каче-

ства торгового обслу-

живания; оценивать 

качество торгового об-

служивания  

Не умеет нализи-

ровать показатели каче-

ства торгового обслу-

живания; оценивать 

качество торгового об-

служивания 

Слабо умеет : ана-

лизировать показатели 

качества торгового об-

служивания; оценивать 

качество торгового об-

служивания 

Умеет анализиро-

вать : анализировать 

показатели качества 

торгового обслужива-

ния; оценивать каче-

ство торгового обслу-

живания  

Умеет в полном 

объёме : анализировать 

показатели качества 

торгового обслужива-

ния; оценивать каче-

ство торгового обслу-

живания 

Владеть: методами 

и навыками комплекс-

ной оценки качества 

торгового обслужива-

ния,  навыками обеспе-

чения необходимого 

качества торгового об-

служиванияа  

Не владеет мето-

дами и навыками ком-

плексной оценки каче-

ства торгового обслу-

живания,  навыками 

обеспечения необходи-

мого качества торгово-

го обслуживанияа 

Владеет в непол-

ном объёме методами и 

навыками комплексной 

оценки качества торго-

вого обслуживания,  

навыками обеспечения 

необходимого качества 

торгового обслужива-

нияа 

Хорошо владеет 

методами и навыками 

комплексной оценки 

качества торгового об-

служивания,  навыками 

обеспечения необходи-

мого качества торгово-

го обслуживанияа 

Владеет в полном 

объёме методами и 

навыками комплексной 

оценки качества торго-

вого обслуживания,  

навыками обеспечения 

необходимого качества 

торгового обслужива-

нияа 

 

ПК-9 – готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии органи-

зации 

 

Планируемые 

результаты обу-

чения (показате-

ли достижения 

заданного уровня 

освоения компе-

тенций) 

Критерии оценивания результатов обучения 

Низкий (допороговый) 

компетенция не сфор-

мирована 

Пороговый 

 

Базовый Продвинутый 

Знать: сущ-

ность развития 

экономических 

систем на основе 

разработки стра-

тегий; типоло-

гию экономиче-

ских стратегий; 

наиболее акту-

альные стратегии 

участников агро-

продовольствен-

ного рынка.  

Не знает: сущности 

развития экономиче-

ских систем на основе 

разработки стратегий; 

типологии экономиче-

ских стратегий; наибо-

лее актуальных страте-

гий участников агро-

продовольственного 

рынка.   

Обнаруживает не-

полные знания: сущно-

сти развития экономи-

ческих систем на осно-

ве разработки страте-

гий; типологии эконо-

мических стратегий;  

наиболее актуальных 

стратегий участников 

агропродовольственно-

го рынка. 

Хорошо 

знает: сущность 

развития эконо-

мических систем 

на основе разра-

ботки стратегий; 

типологию эко-

номических 

стратегий; 

наиболее акту-

альные стратегии 

участников агро-

продовольствен-

ного рынка. 

Обнаружи-

вает полные и 

глубокие знания 

сущности разви-

тия экономиче-

ских систем на 

основе разра-

ботки стратегий; 

типологии эко-

номических 

стратегий; 

наиболее акту-

альных страте-

гии участников 

агропродоволь-

ственного рын-

ка.   

Уметь: ана-

лизировать и 

оценивать воз-

можные благо-

приятные и не-

благоприятные 

тенденции раз-

вития агропро-

довольственных 

Не умеет анализи-

ровать и оценивать 

возможные благопри-

ятные и неблагоприят-

ные тенденции разви-

тия агропродоволь-

ственных рынков и их 

участников. 

Умеет анализиро-

вать и оценивать воз-

можные благоприятные 

и неблагоприятные 

тенденции развития 

агропродовольственных 

рынков и их участников 

допуская несуществен-

ные ошибки. 

Умеет хо-

рошо анализиро-

вать и оценивать 

возможные бла-

гоприятные и 

неблагоприятные 

тенденции раз-

вития агропро-

довольственных 

Умеет пра-

вильно и в пол-

ной мере анали-

зировать и оце-

нивать возмож-

ные благоприят-

ные и неблаго-

приятные тен-

денции развития 
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рынков и их 

участников. 
рынков и их 

участников. 
агропродоволь-

ственных рын-

ков и их участ-

ников. 

Владеть: ме-

тодами и навы-

ками анализа, 

оценки и разра-

ботки стратегии 

организации 

Не владеет  мето-

дами и навыками ана-

лиза, оценки и разра-

ботки стратегии орга-

низации 

Слабое владение  

методами и навыки 

анализа, оценки и раз-

работки стратегии ор-

ганизации 

Владеет ме-

тодами и навы-

ками анализа, 

оценки и разра-

ботки стратегии 

организации 

Полностью 

сформированное 

владение мето-

дами и навыка-

ми анализа, 

оценки и разра-

ботки стратегии 

организации 

 

 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:  

 

Знать: 

- сущность конкурентоспособности товаров; 

- свойства и показатели ассортимента; управление ассортиментом, ассортиментную 

политику; 

- факторы, формирующие и сохраняющие качество товаров; 

- особенности формирования спроса и стимулирования сбыта продовольственных 

товаров; 

- методы маркетинговых исследований на продовольственном рынке;  

- конкурентные стратегии фирм на различных этапах жизненного цикла товаров;  

- управление качеством продовольственных товаров. 

Уметь: 

- выявлять и удовлетворять потребности покупателей товаров,  формировать их с 

помощью маркетинговых коммуникаций,  изучать и прогнозировать спрос потребителей, 

анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка; 

- анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации 

- анализировать ассортимент предприятия, формулировать ассортиментную поли-

тику; 

- осуществлять оценку конкурентоспособности потребительских товаров; 

- изучать потребительский спрос, анализировать динамику товарооборота и других 

показателей финансово-хозяйственной деятельности предприятий; 

- обосновать выбор необходимой конкурентной стратегии на предприятии.  

Владеть: 

- методикой определения продуктовых и географических границ рынка, количе-

ственных и качественных показателей структуры товарного рынка; 

- навыками организации и проведения экономического расследования при призна-

ках нарушения антимонопольного законодательства; 

- технологией работы с интернет-сайтом Федеральной антимонопольной службы; 

- терминологическим и научно-юридическим понятийным аппаратом; 

- навыками самостоятельного овладения новыми знаниями, используя современные 

образовательные технологии; 

- навыками профессиональной аргументации при разборе стандартных ситуаций в 

сфере предстоящей деятельности. 

- способностью идентифицировать товары для выявления и предупреждения их 

фальсификации 

- готовностью обеспечивать необходимый уровень качества торгового обслужива-

ния 
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3.1. Матрица соотнесения тем/разделов учебной дисциплины 

и формируемых в них профессиональных  компетенций 

 
 

Темы, разделы дисциплины 

 

Компетенции 

Общее ко-

личество 

компетен-

ций 

ПК-3 ПК-4 ПК-8 ПК-9  
1. Теоретические основы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров 

 

х 

 

х 

 

х 

 

х 

 

4 

2. Классификация и ассортимент 

продовольственных товаров 

 

х 

 

х 

 

х 

 

х 

 

4 

3. Критерии и факторы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

 

х 

 

х 

 

х 

 

х 

 

4 

4. Роль стандартизации и сертификации 

в обеспечении конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

 

х 

 

х 

 

х 

 

х 

 

4 

5. Рынок продовольственных товаров х х х х 4 

6. Оценка конкурентоспособности 

продовольственных товаров 

 

х 

 

х 

 

х 

 

х 

 

4 

7. Товарная политика х х х х 4 

8. Распределение товаров и система 

товародвижения 

 

х 

 

х 

 

х 

 

х 

 

4 

 

4. Структура и содержание дисциплины (модуля) 
 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачетные единицы, 72 академиче-

ских часа. 

4.1. Объем дисциплины и виды учебной работы 

 
 

 

Вид занятий 

Всего ак. часов 

По очной 

форме 

обучения 

(3 семестр) 

По заочной 

форме 

обучения 

(3 курс) 

Общая трудоемкость дисциплины 72 72 

Контактная работа обучающихся с преподавателем  16 18 

Аудиторные занятия, в т.ч. 16 18 

лекции 8 4 

практические занятия 8 6 

Самостоятельная работа, в т.ч. 56 58 
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проработка учебного материала по дисциплине (конспек-

тов лекций, учебников, материалов сетевых ресурсов) 

 

20 

 

20 

подготовка к практическим занятиям,  защите реферата   

18 

 

20 

выполнение индивидуальных заданий 10 18 

подготовка к сдаче модуля (выполнение тренировочных 

тестов)   

 

8 

 

- 

Контроль - 4 

Вид итогового контроля Зачет Зачет 

 
4.2. Лекции 

 

 

№ 

 

Раздел дисциплины, темы лекций 

и их содержание 

Объем в ак. часах  

Формируемые 

компетенции 
по очной 

форме 

обучения 

по заоч-

ной фор-

ме обуче-

ния 

1 Теоретические основы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров 

1 

 

0,5 

 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

2 Классификация и ассортимент 

продовольственных товаров 
1 

 

0,5 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

3 Критерии и факторы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

1 

 

0,5 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

4 Роль стандартизации и сертификации 

в обеспечении 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

1 

 

 

0,5 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

5 Рынок продовольственных товаров 
2 

1,0 ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

6 Оценка конкурентоспособности 

продовольственных товаров 
1 

0,5 ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

7 Товарная политика 
1 

0,5 ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

 Итого 8 4  

 
4.3. Практические занятия 

 
 

№ 

раз-

дела 

 

Наименование занятия  

Объем в ак. часах  

Формируемые 

компетенции 
по очной 

форме 

обучения 

по заоч-

ной 

форме 

обучения 

1 Теоретические основы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров 

1 

 

0,5 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

2 Классификация и ассортимент 

продовольственных товаров 
1 

 

0,5 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

3 Критерии и факторы 1  ПК-3, ПК-4, 
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конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

0,5 ПК-8, ПК-9 

4 Роль стандартизации и сертификации в 

обеспечении конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

1 

 

 

0,5 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

5 Рынок продовольственных товаров 
1 

 

1 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

6 Оценка конкурентоспособности 

продовольственных товаров 
1 

 

1 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

7 Товарная политика 
1 

1 ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

8 Распределение товаров и система 

товародвижения 
1 

1 ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Итого 8 6  

 

 4.4 Лабораторные работы – не предусмотрены 

4.5. Самостоятельная работа  обучающегося    

    
 

Раздел дисциплины 

 

Вид самостоятельной работы 

Объем в ак. часах 

по очной 

форме 

обучения 

по заоч-

ной фор-

ме обуче-

ния 

Теоретические основы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

 

2 

 

 

3 

Подготовка к практическим за-

нятиям,  защите реферата  

 

3 

 

3 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

4 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Классификация и 

ассортимент 

продовольственных товаров 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

2 

 

3 

Подготовка к практическим за-

нятиям, защите реферата  

 

3 

 

3 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Критерии и факторы 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

3 

 

3 

Подготовка к практическим за-

нятиям,  защите реферата  

 

3 

 

3 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 
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Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Роль стандартизации и 

сертификации в обеспечении 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров. 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

3 

 

3 

Подготовка к практическим за-

нятиям,  защите реферата  

 

3 

 

3 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Рынок продовольственных 

товаров 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

2 

 

2 

Подготовка к практическим за-

нятиям, коллоквиумам, защите 

реферата  

 

2 

 

2 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Оценка 

конкурентоспособности 

продовольственных товаров 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

2 

 

2 

Подготовка к практическим за-

нятиям, коллоквиумам, защите 

реферата  

 

2 

 

2 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Товарная политика Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

2 

 

2 

Подготовка к практическим за-

нятиям, коллоквиумам, защите 

реферата  

 

2 

 

2 

Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Распределение товаров и 

система товародвижения 

Проработка учебного материала 

по дисциплине (конспектов лек-

ций, учебников, материалов се-

тевых ресурсов) 

 

2 

 

2 

Подготовка к практическим за-

нятиям, защите реферата  

 

2 

 

2 
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Выполнение индивидуальных 

заданий 

 

2 

 

2 

Подготовка к сдаче модуля (вы-

полнение тренировочных тестов)   

 

1 

 

- 

Итого  56 58 

 
 Перечень методического обеспечения для самостоятельной работы по дисциплине:  

1. Соколов О.В. Фонд тестовых заданий для обучающихся направления подготовки 

38.03.06 Торговое дело Издательство Мичуринского ГАУ, 2022. 

2.  Соколов О.В. Методические указания по выполнению самостоятельной работы для  

направления  подготовки 38.03.06 Торговое дело Издательство Мичуринского ГАУ, 2022. 

3.  Соколов О.В. Методические указания по выполнению рефератов для обучающихся  

направления подготовки 38.03.06 Торговое дело Издательство Мичуринского ГАУ, 2022. 

 

4.6. Выполнение контрольной работы обучающимися заочной формы 

Контрольное задание для каждого обучающегося является индивидуальным и 

включает теоретическую часть,  состоящую из четырех вопросов, на которые следует дать 

письменные ответы. Ответы должны быть краткими, но исчерпывающими и содержать 

теоретический и  статистический материал по .теории и практике оценки конкурентоспо-

собности товара. 

 

4.7. Содержание разделов дисциплины 

 

Раздел 1. Теоретические основы конкурентоспособности продовольственных 

товаров 
 

Сущность конкурентоспособности. Отраслевые особенности 

конкурентоспособности продовольственных товаров. Понятие факторов 

конкурентоспособности. Производственные, сбытовые, сервисные, рыночные факторы. 

Понятие конкурентоспособности товара. Цель оценки. Классификация методов по 

различным признакам: номенклатура критериев, цель и стадия оценки исходя из 

жизненного цикла продукции, форма представления данных. Понятие конкурентного 

преимущества. Внутренние и внешние конкурентные преимущества. 

 

Раздел 2. Классификация и ассортимент продовольственных товаров 

 

Общие принципы и правила классификации продовольственных товаров. Признаки 

классификации: сырьевой, технологический, рецептурный, компонентный, структурный. 

Роль классификации в управлении качеством и ассортиментом товаров (на примере одной 

из групп товаров). Идентификация товаров для выявления и предупреждения их фальси-

фикации. 

Ассортимент продовольственных товаров. Товарная номенклатура. Виды 

ассортимента (промышленный и торговый, простой и сложный, групповой и 

развернутый). Принципы и факторы формирования ассортимента. Показатели 

ассортимента (широта, структура, полнота, устойчивость, обновляемость) как 

характеристика сбалансированности спроса и предложения. Управление ассортиментом. 

Ассортиментная политика (сокращение, расширение, стабилизация, обновление, 

совершенствование, гармонизация). Факторы формирования ассортимента: общие, 

специфические.  
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Раздел 3. Критерии и факторы конкурентоспособности продовольственных 

товаров 

 

Понятие факторов конкурентоспособности. Производственные, сбытовые, 

сервисные, рыночные факторы.  

Факторы конкурентоспособности товаров (факторы времени, качества, масштаба, 

новизны, метода получения информации, условий эксплуатации товара, рыночный и 

сбытовой). 

Понятие конкурентоспособности товара. Цель оценки. Классификация методов по 

различным признакам: номенклатура критериев, цель и стадия оценки исходя из 

жизненного цикла продукции, форма представления данных. Критерии оценки 

конкурентоспособности (степень удовлетворения потребностей, привлекательность 

качества, косвенные критерии). 

Обеспечение необходимого уровеня качества торгового обслуживания.  

 

 

Раздел 4. Роль стандартизации и сертификации в обеспечении конкурентоспо-

собности продовольственных товаров 

 

Соответствие международным стандартом как условие допуска товара на внешний 

рынок. 

Соответствие стандартам профессиональных объединений как фактор 

конкурентоспособности товара на внешнем рынке. Роль стандартов ИСО 9000 в 

обеспечении конкурентоспособности. 

Роль технического регламента в повышении безопасности товара. Роль доброволь-

ной сертификации товаров. Роль сертификации систем качества. Система ХАСПП как по-

вышенная гарантия безопасности продовольственных товаров. 

Учет имиджа органов по сертификации, подтверждающих соответствие 

экспортных товаров. Маркировка товаров, предназначенных для европейского рынка. 

 

Раздел 5. Рынок продовольственных товаров 

 

Состояние рынка продовольственных товаров России, стратегия развития, система 

мер поддержки. Рынок зерна - базовый сектор российского агропродовольственного рын-

ка. Рынок молока, мяса. Производство сахара. Модернизация маслоперерабатывающих 

предприятий. 

Анализ рынка продовольственных товаров. Анализ основных конкурентов. Мето-

дика и анализ проведенного маркетингового исследования. Перспективы развития фирмы 

и формирование стратегии развития. Комплекс мер по организации сбыта. 

Изучение рыночной конъюнктуры, позиционирования продуктов на рынке, сегмен-

тации и определения емкости рынка.  

Выявление и удовлетворение потребностей покупателей товаров, их формирование 

с помощью маркетинговых коммуникаций,  изучение и прогнозирование спроса потреби-

телей, анализ маркетинговой информации, конъюнктуры товарного рынка. 

 

 

Раздел 6. Оценка конкурентоспособности продовольственных товаров 

 

Методические подходы к оценке конкурентоспособности продовольственных 

товаров. Отраслевые особенности и их значение при выборе конкурентной стратегии 

развития предприятия. Показатели оценки конкурентоспособности, их значимость. 

Анализ регионального и федерального рынков продовольствия. 



14 
 

Рейтинговая оценка конкурентоспособности продовольственных товаров. 

Проведение интегральной оценки на основе сопоставления ценовых и неценовых 

характеристик продовольственных товаров. Маркетинговый анализ и построение 

конкурентных карт рынков продовольствия. 

Конкурентоспособность товаров в зависимости от типа конкуренции на рынке, 

сила поставщиков и потребителей. 

Анализ, оценка и разработка стратегии организации в области повышения конку-

рентоспособности. 

 

 

Раздел 7. Товарная политика 

 

Сущность товарной политики. Товар и товарная единица. Основные классифика-

ции товаров. Товарные марки и товарные знаки. Решения относительно использования 

товарных марок. 

Товарная номенклатура и товарный ассортимент. Широта и глубина ассортимента. 

Решения по поводу наращивания и насыщения товарного ассортимента. Порядок форми-

рования товарного ассортимента. Ассортиментная концепция. 

Стратегия разработки новых товаров. Основные этапы разработки. Инновации как 

средство повышения эффективности деятельности фирмы. 

Жизненный цикл товара, его виды и этапы. Типичные маркетинговые решения на 

каждом этапе жизненного цикла. 

 

Раздел 8. Распределение товаров и система товародвижения 

 

Каналы сбыта (распределения, распространения, реализации и товародвижения), их 

функции и типы. Роль и значение посредников. 

Вертикальные, горизонтальные и многоканальные маркетинговые системы. Реше-

ния проблем товародвижения: определение цены, обеспечение необходимого уровня сер-

виса, экономия издержек. 

Розничная и оптовая торговля как важнейшие методы распространения товаров. 

Роль, значение и функции. Виды предприятий розничной и оптовой торговли. 

Типичные маркетинговые решения различных и оптовых торговцев о целевом 

рынке, о товарном ассортименте, о ценах, о методах продвижения товаров, о месте распо-

ложения торговой точки. 

Природа товародвижения, цели товародвижения, складирование, поддержание то-

варно-материальных запасов, транспортировка товаров. 

 

5. Образовательные технологии 
При изучении дисциплины используется инновационная образовательная технология на 

основе  интеграции компетентностного и личностно-ориентированного подходов с элементами  
традиционного лекционно- практические и квазипрофессионального обучения с  использованием 

интерактивных форм проведения занятий  и мультимедийных учебных материалов. 
 

Вид учебных занятий Форма проведения 

Лекции интерактивная форма - презентации с ис-

пользованием  мультимедийных средств с 

последующим обсуждением материалов  

(лекция –визуализация) 

Практические занятия традиционная форма– выполнение конкретных  

практических заданий по условным и факти-
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ческим экономическим данным, изучение 

методики расчета основных показателей 

конкурентоспособности товара 

Самостоятельная работа сочетание традиционной формы (работа с 

учебной и справочной литературой, изучение 

материалов интернет-ресурсов, подготовка к 

практическим занятиям и тестированию) и ин-

терактивной формы (выполнение индивидуаль-

ных и групповых учебных заданий) 

 

6.  Оценочные средства дисциплины (модуля)  
 

Основными видами  дисциплинарных оценочных средств при функционировании 

модульно-рейтинговой системы обучения являются: на стадии рубежного рейтинга, фор-

мируемого по результатам модульного компьютерного тестирования – тестовые задания; 

на стадии поощрительного рейтинга, формируемого по результатам написания и защиты 

рефератов по актуальной проблематике, – рефераты; на стадии промежуточного рейтинга, 

определяемого по результатам сдачи зачета – теоретические вопросы, контролирующие 

теоретическое содержание учебного материала обучающегося по ОПОП данного направ-

ления, формируемые при изучении  дисциплины 

 

6.1. Паспорт фонда оценочных средств по дисциплине (модулю)    «Теория и 

практика оценки конкурентоспособности товара» 

 

№ 

 

п/п 

 

Контролируемые раз-

делы  

(темы) дисциплины* 

Код контро-

лируемой ком-

петенции 

Оценочное средство 

наименование 

 

ко

л-во 

1 Теоретические основы 

конкурентоспособности 

продовольственных 

товаров 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

2 

2 

4 

2 Классификация и 

ассортимент 

продовольственных 

товаров 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

2 

3 

5 

3 Критерии и факторы 

конкурентоспособности 

продовольственных 

товаров. 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

3 

2 

5 

4 Роль стандартизации и 

сертификации в 

обеспечении 

конкурентоспособности 

продовольственных 

товаров. 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

3 

3 

4 

5 Рынок продовольственных 

товаров 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

2 

3 

4 
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6 Оценка 

конкурентоспособности 

продовольственных 

товаров 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

2 

3 

4 

7 Товарная политика ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

2 

3 

4 

8 Распределение товаров и 

система товародвижения 

ПК-3, ПК-4, 

ПК-8, ПК-9 

Тестовые задания  

Темы рефератов 

Вопросы для заче-

та 

2 

3 

4 

 

 

 

6.2. Перечень вопросов для зачета 

 

1. Выявление и удовлетворение потребностей покупателей товаров, их форми-

рование с помощью маркетинговых коммуникаций ПК-3,  

2. Изучение и прогнозирование спроса потребителей ПК-3,  

3. Анализ маркетинговой информации, конъюнктуры товарного рынка; ПК-3 

4. Идентификация товаров для выявления и предупреждения их фальсифика-

ции ПК-4 

5.  Понятие конкурентоспособности товара ПК-4,  

6.  Конкурентоспособность предприятия ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

7. Показатели конкурентоспособности товара и предприятия ПК-3, ПК-4, ПК-

8, ПК-9 

8. Анализ, оценка и разработка стратегии организации в области повышения 

конкурентоспособности товара ПК-9 

9. Задачи, функции и полномочия федерального антимонопольного органа; 

ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

10. Обеспечение необходимого уровня качества торгового обслуживания ПК-8 

11. Экономическая теория поддержания и нарушения картельных соглашений; 

ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

12. Явный и скрытый сговор; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

13. Факторы, воздействующие на стимулы к сговору; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

14. Частота взаимодействия между компаниями (периодичность пересмотра 

цен); ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

15. Число участников рынка. Равномерность распределения рыночных долей; 

ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

16. Структурные связи между участниками рынка; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

17. Эмпирический анализ стимулов к  картельным соглашениям в США; ПК-3, 

ПК-4, ПК-8, ПК-9 

18. Нормы в отношении картелей в законодательстве США, Европейского Сою-

за и России; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

19. Система санкций за участие в картельных соглашениях; ПК-3, ПК-4, ПК-8, 

ПК-9 

20.  Система освобождения свидетелей от ответственности; ПК-3, ПК-4, ПК-8, 

ПК-9 

21.  Доктрина «коллективного доминирования» в международной практике и 

федеральном законе «О защите конкуренции» ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 
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22. Экономическая теория о способности крупных компаний ограничивать кон-

куренцию: чикагская школа против гарвардской; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

23. Пост-чикагские модели, объясняющие возможность стратегического ограни-

чения конкуренции; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

24. Воздействие вертикальных ограничивающих контрактов на возможности 

входа и конкуренцию; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

25. Воздействие теории на практику применения антимонопольного законода-

тельства в отношении монополизации и доминирования; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

26. Сходство и различие в определении незаконной практики в законодатель-

ствах США, Европы и России; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

27. Подход к доминированию с точки зрения структуры рынка; ПК-3, ПК-4, ПК-

8, ПК-9 

28. Определение доли рынка, которая характеризует доминирующее положение 

фирмы; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

29. Изменение определения доминирования в российском антимонопольном за-

конодательстве; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

30. Изменение практики применения антимонопольного законодательства в от-

ношении вертикальных ограничивающих контрактов; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

31.  Интерпретация сетевых эффектов потребления в конкурентной политике; 

ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

32.  Доминирование в отраслях естественных монополий: доктрина ключевых 

мощностей; 

33.  Применение антимонопольного законодательства в отношении компаний в 

отраслях естественных монополий: российский опыт; ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

34.  Критерии определения доминирующего положения и бремя доказывания 

доминирования. ПК-3, ПК-4, ПК-8, ПК-9 

 

6.3. Шкала оценочных средств 

 

Уровни освоения ком-

петенций  
Критерии оценивания 

Оценочные сред-

ства  

(кол-во баллов) 

Продвинутый 

(75 -100 баллов) 

 «зачтено» 

– полное знание учебного материала 

из разных разделов дисциплины с  рас-

крытием сущности и функций между-

народной торговли;  

– умение ясно, логично и гра-

мотно излагать изученный материал, 

производить собственные размышле-

ния, делать умозаключения и выводы с 

добавлением комментариев, пояснений, 

обоснований;  изучать и прогнозировать 

спрос потребителей, анализировать 

маркетинговую информацию, конъюнк-

туру товарного рынка; 

– полное  владение навыками 

анализа, оценки и разработки стратегии 

организации 

 

 

 

 

тестовые зада-

ния 

 (30-40 баллов); 

реферат  

(7-10 баллов); 

вопросы к зачету  

( 38-50 баллов); 
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Базовый  

(50 -74 балла) – 

 «зачтено» 

–знание  основных теоретических и 

методических положений по изученно-

му материалу; 

–умение идентифицировать то-

вары для выявления и предупреждения 

их фальсификации; 

 –владение навыками обеспечи-

вать необходимый уровень качества 

торгового обслуживания 

 

 

 

 

тестовые зада-

ния 

 (20-29 баллов); 

реферат  

(5-6 баллов); 

вопросы к  зачету  

( 25 -39 балл); 

 

Пороговый 

(35 - 49 баллов) – 

 «зачтено» 

–поверхностное знание сущности 

международной торговли и основных 

его категорий; 

–умение осуществлять поиск инфор-

мации по полученному заданию, сбор и 

частичный анализ данных при исследо-

вании международных торговых опера-

ций; 

- поверхностное владение навыками 

принятия организационно-

управленческих решений в маркетинго-

вой деятельности  

 

 

тестовые зада-

ния 

 (14-19 баллов); 

реферат  

 (3-4 балла); 

вопросы к зачету  

( 18-26 баллов) 

 

Низкий  (допороговый) 

(компетенция не сфор-

мирована) 

(менее 35 баллов) – 

 «не зачтено» 

–незнание терминологии дисципли-

ны;  приблизительное представление о 

предмете и методах дисциплины;  отры-

вочное, без логической последователь-

ности изложение информации,  косвен-

ным образом затрагивающей некоторые 

аспекты программного материала;  

 

тестовые зада-

ния 

 (0-13 баллов); 

реферат  

(0-4балла); 

вопросы к зачету  

( 0-17 баллов) 

 

 

Все комплекты оценочных средств (контрольно-измерительных материалов), необ-

ходимых для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризу-

ющие этапы формирования компетенций в процессе освоения дисциплины (модуля) по-

дробно представлены в документе «Фонд оценочных средств дисциплины (модуля)». 

 

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение  

дисциплины (модуля)  
 

7.1. Основная литература 

1. Еремеева, Н. В. Конкурентоспособность товаров и услуг: учебник и практикум 

для академического бакалавриата / Н. В. Еремеева. – 2-е изд., испр. и доп. – М.: Издатель-

ство Юрайт, 2023. – 191 с. – (Бакалавр. Академический курс). – ISBN 978-5-534-03279-

6.https://www.biblio-online.ru/book/AFF53963-3267-4170-8C5C-7BC65854A192 

2. Соколов О.В. УМКД «Теория и практика оценки конкурентоспособности това-

ра» для обучающихся по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело. Мичуринск, 

https://www.biblio-online.ru/book/AFF53963-3267-4170-8C5C-7BC65854A192
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2022 

7.2. Дополнительная литература 

1.Лифиц, И. М. Конкурентоспособность товаров и услуг: учебное пособие для ба-

калавров / И. М. Лифиц. – 3-е изд., перераб. и доп. – М.: Издательство Юрайт, 2022. –  437 

с. – (Бакалавр. Академический курс). – ISBN 978-5-9916-2765-8.https://www.biblio-

online.ru/book/2B0C2E65-1907-41E5-8213-3F335D8828F1 

2. Управление конкурентоспособностью: теория и практика: учебник для вузов / Е. 

А. Горбашко, И. А. Максимцев, Ю. А. Рыкова, Н. Ю. Четыркина; под ред. Е. А. Горбашко, 

И. А. Максимцева. – М.: Издательство Юрайт, 2016. –  447 с. –  (Бакалавр и магистр. Ака-

демический курс). – ISBN 978-5-9916-3331-4.https://www.biblio-online.ru/book/2BF33A57-

BB57-42D7-91ED-F0BD711B7BF4 

 
7.3. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

1. Сайт Федеральной службы государственной статистики (Росстат). Элек-

тронный ресурс. Режим доступа: http://www.gks.ru/ 

2. Сайт Территориального органа Федеральной службы государственной ста-

тистики по Тамбовской области (Тамбовстат). Электронный ресурс. Режим доступа: 

http://tmb.gks.ru/ 

 

7.4. Методические указания по освоению дисциплины (модуля) 

1. Соколов О.В. Методические указания по изучению дисциплины «Теория и практика 

оценки конкурентоспособности товара»  для обучающихся по направлению подготовки  

38.03.06 Торговое дело Издательство Мичуринского ГАУ, 2022. 

2. Соколов О.В. УМКД «Теория и практика оценки конкурентоспособности това-

ра» для обучающихся по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело. Мичуринск, 

2023 

 

7.5 Информационные и цифровые технологии (программное обеспечение, современ-

ные профессиональные базы данных и информационные справочные системы) 

Учебная дисциплина (модуль) предусматривает освоение информационных и циф-

ровых технологий. Реализация цифровых технологий в образовательном пространстве яв-

ляется одной из важнейших целей образования, дающей возможность развивать конку-

рентоспособные качества обучающихся как будущих высококвалифицированных специа-

листов. 

Цифровые технологии предусматривают развитие навыков эффективного решения 

задач профессионального, социального, личностного характера с использованием различ-

ных видов коммуникационных технологий.  Освоение цифровых технологий в рамках 

данной дисциплины (модуля) ориентировано на способность безопасно и надлежащим 

образом получать доступ, управлять, интегрировать, обмениваться, оценивать и создавать 

информацию с помощью цифровых устройств и сетевых технологий. Формирование циф-

ровой компетентности предполагает работу с данными, владение инструментами для 

коммуникации. 

7.5.1 Электронно-библиотечная системы и базы данных 
1. ООО «ЭБС ЛАНЬ» (https://e.lanbook.ru/) (договор на оказание услуг от 10.03.2020 

№ ЭБ СУ 437/20/25 (Сетевая электронная библиотека) 

2. Электронно-библиотечная система издательства «Лань» (https://e.lanbook.ru/) 

(договор на оказание услуг по предоставлению доступа к электронным изданиям ООО 

«Издательство Лань» от 03.04.2023 № 1) 

3. Электронно-библиотечная система издательства «Лань» (https://e.lanbook.ru/) 

(договор на оказание услуг по предоставлению доступа к электронным изданиям ООО 

«Издательство Лань» от 06.04.2023 № 2) 

https://www.biblio-online.ru/book/2B0C2E65-1907-41E5-8213-3F335D8828F1
https://www.biblio-online.ru/book/2B0C2E65-1907-41E5-8213-3F335D8828F1
https://e.lanbook.ru/
https://e.lanbook.ru/
https://e.lanbook.ru/
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4. База данных электронных информационных ресурсов ФГБНУ ЦНСХБ (договор 

по обеспечению доступа к электронным информационным ресурсам ФГБНУ ЦНСХБ че-

рез терминал удаленного доступа (ТУД ФГБНУ ЦНСХБ) от 07.04.2023 № б/н) 

5. Электронно-библиотечная система «AgriLib» ФГБОУ ВО РГАЗУ 

(http://ebs.rgazu.ru/) (дополнительное соглашение на предоставление доступа от 13.04.2023 

№ б/н к Лицензионному договору от 04.07.2013 № 27)  

6. Электронная библиотечная система «Национальный цифровой ресурс «Руконт»: 

Коллекции «Базовый массив» и «Колос-с. Сельское хозяйство» (https://rucont.ru/) (договор 

на оказание услуг по предоставлению доступа от 04.04.2023 № 2702/бп22) 

7. ООО «Электронное издательство ЮРАЙТ» (https://urait.ru/) (договор на оказание 

услуг по предоставлению доступа к образовательной платформе ООО «Электронное изда-

тельство ЮРАЙТ» от 06.04.2023 № 6) 

8. Электронно-библиотечная система «Вернадский» (https://vernadsky-lib.ru) (дого-

вор на безвозмездное использование произведений от 26.03.2020 № 14/20/25) 

9. База данных НЭБ «Национальная электронная библиотека» (https://rusneb.ru/) 

(договор о подключении к НЭБ и предоставлении доступа к объектам НЭБ от 01.08.2018 

№ 101/НЭБ/4712) 

10. Соглашение о сотрудничестве по оказанию библиотечно-информационных и 

социокультурных услуг пользователям университета из числа инвалидов по зрению, сла-

бовидящих, инвалидов других категорий с ограниченным доступом к информации, лиц, 

имеющих трудности с чтением плоскопечатного текста ТОГБУК «Тамбовская областная 

универсальная научная библиотека им. А.С. Пушкина» (https://www.tambovlib.ru) (согла-

шение о сотрудничестве от 16.09.2021 № б/н) 

7.5.2. Информационные справочные системы  
1. Справочная правовая система КонсультантПлюс (договор поставки и сопровож-

дения экземпляров систем КонсультантПлюс от 03.02.2023 № 11481 /13900/ЭС) 

2. Электронный периодический справочник «Система ГАРАНТ» (договор на услу-

ги по сопровождению от 22.12.2022 № 194-01/2023) 

7.5.3. Современные профессиональные базы данных  
1. База данных нормативно-правовых актов информационно-образовательной про-

граммы «Росметод» (договор от 11.07.2022 № 530/2022) 

2. База данных Научной электронной библиотеки eLIBRARY.RU – российский ин-

формационно-аналитический портал в области науки, технологии, медицины и образова-

ния - https://elibrary.ru/ 

3. Портал открытых данных Российской Федерации - https://data.gov.ru/ 

4. Открытые данные Федеральной службы государственной статистики - 

https://rosstat.gov.ru/opendata 

7.5.4. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспе-

чение, в том числе отечественного производства 

№ Наименование Разработ-

чик ПО 

(правооб-

ладатель) 

Доступ-

ность (ли-

цензион-

ное, сво-

бодно рас-

пространя-

емое) 

Ссылка на Единый реестр россий-

ских программ для ЭВМ и БД (при 

наличии) 

Реквизиты 

подтвер-

ждающего 

документа 

(при нали-

чии) 

1 Microsoft 

Windows,  

Office 

Professional 

 

Microsoft 

Corporatio

n 

Лицензи-

онное 

- Лицензия  

от 04.06.2015 

№ 65291651 

срок 

действия: 

http://ebs.rgazu.ru/
https://rucont.ru/
https://vernadsky-lib.ru/
https://rusneb.ru/
https://www.tambovlib.ru/
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бессрочно  

2 Антивирусное 

программное 

обеспечение 

Kaspersky 

Endpoin 

tSecurity для 

бизнеса 

АО «Ла-

боратория 

Каспер-

ского» 

(Россия) 

Лицензи-

онное 

https://reestr.digital.gov.ru/reestr/3665

74/?sphrase_id=415165 

Сублицензи-

онный дого-

вор с ООО 

«Софтекс» 

от 06.07.2022 

№ б/н, срок 

действия: с 

22.11.2022 по 

22.11.2023   

3 Мой Офис 

Стандартный - 

Офисный пакет 

для работы с 

документами 

и почтой 

(myoffice.ru) 

ООО «Но-

вые об-

лачные 

техноло-

гии» (Рос-

сия) 

Лицензи-

онное 

https://reestr.digital.gov.ru/reestr/3016

31/?sphrase_id=2698444 

Контракт с 

ООО «Руби-

кон» 

от 24.04.2019 

№ 

03641000008

19000012 

срок дей-

ствия: бес-

срочно 

4 Программная 

система для 

обнаружения 

текстовых за-

имствований в 

учебных и 

научных рабо-

тах «Антипла-

гиат ВУЗ» 

(https://docs.anti

plagiaus.ru) 

АО «Ан-

типлагиат» 

(Россия) 

Лицензи-

онное 

https://reestr.digital.gov.ru/reestr/3033

50/?sphrase_id=2698186 
Лицен-

зионный 

договор с 

АО «Ан-

типлагиат» 

от 

23.05.2024 

№ 8151, 

срок дей-

ствия: с 

23.05.2024 

по 

22.05.2025 

 

5 AcrobatReader 

- просмотр до-

кументов PDF, 

DjVU 

AdobeSyst

ems  

Свободно 

распро-

страняемое  

 

- - 

6 FoxitReader 

- просмотр до-

кументов PDF, 

DjVU 

FoxitCorpo

ration 

Свободно 

распро-

страняемое  

 

- - 

7.5.5. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интер-

нет»  
1. CDTOwiki: база знаний по цифровой трансформации https://cdto.wiki/ 

7.5.6. Цифровые инструменты, применяемые в образовательном про-

цессе 
1. LMS-платформа Moodle 

https://ru.wikipedia.org/wiki/Adobe_Systems
https://ru.wikipedia.org/wiki/Adobe_Systems
https://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Foxit_Corporation&action=edit&redlink=1
https://ru.wikipedia.org/w/index.php?title=Foxit_Corporation&action=edit&redlink=1
https://cdto.wiki/
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2. Виртуальная доска Миро: miro.com 

3. Виртуальная доска SBoardhttps://sboard.online 

4. Облачные сервисы: Яндекс.Диск, Облако Mail.ru 

5. Сервисы опросов: Яндекс Формы, MyQuiz 

6. Сервисы видеосвязи: Яндекс телемост, Webinar.ru 

7. Сервис совместной работы над проектами для небольших групп Trello 

http://www.trello.com 

 

7.5.7. Цифровые технологии, применяемые при изучении дисципли-

ны 
№ Цифровые 

технологии 

Виды учебной рабо-

ты, выполняемые с при-

менением цифровой тех-

нологии 

Формируемые компетенции 

1.  
Облачные 

технологии 

Лекции 

Практические занятия 
ПК-3 

 

 

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) 
 

Учебные занятия с обучающимися проводятся в закрепленных за кафедрой эконо-

мики и коммерции аудиториях 1/403, 1/405, а также в других аудиториях университета 

согласно расписанию. Перечень материально-технического обеспечения дисциплины 

включает: компьютерный класс, мультимедийную аппаратуру; доступ к сети Интернет (во 

время самостоятельной подготовки), наглядные пособия в виде плакатов и стендов в спе-

циализированных аудиториях. 

 

Наименование специ-

альных помещений и по-

мещений для самостоя-

тельной работы 

Оснащенность специаль-

ных помещений и помещений 

для самостоятельной работы 

Перечень лицензионно-

го программного обеспече-

ния. Реквизиты подтвер-

ждающего документа 

Учебная аудитория для 

проведения занятий лек-

ционного типа  

(ул. Интернациональная 

д.101 - 1/403) 

1. Проектор Acer (инв. № 

1101047180) 

Экран рулонный 

2. Компьютер Celeron D 430 

(инв. № 2101045094) 

3. Стенд (инв. №1101043023) 

4. Стенд (инв. №1101043022)     

Компьютерная техника под-

ключена к сети «Интернет» и 

обеспечена доступом к ЭИОС 

университета. 

Наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-

наглядных пособий. 

1. Microsoft Windows XP 

(лицензия № 49413124).  

2. Microsoft Office 2003 (ли-

цензия № 65291658). 

 

Учебная аудитория для 

проведения занятий се-

минарского типа, курсо-

вого проектирования (вы-

полнения курсовых ра-

бот), групповых и инди-

1. Компьютер DualCore, мат 

плата AsusP5G41C-MLX, 

опер.память 2048 Mb, монитор 

19” (инв. № 2101045266, 

2101045265, 2101045264, 

2101045263, 2101045262, 

1. Microsoft Windows XP 

(лицензия № 49413124).  

2. Microsoft Office 2003 (ли-

цензия № 65291658). 

3. Project Expert 7 (договор от 

18.12.2012 № 0354/1П-06). 

http://www.trello.com/
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видуальных консульта-

ций, текущего контроля и 

промежуточной аттеста-

ции (лаборатория эконо-

мики)  

 (ул. Интернациональная 

д.101 -1/ 405) 

2101045261, 2101045260, 

2101045259, 2101045258, 

2101045257, 2101045256, 

2101045255, 2101045254, 

2101045253, 2101045252) 

2. Коммутатор DES ((инв. 

№1101043026) 

3. Концентратор (инв. 

№2101061683) 

Компьютерная техника под-

ключена к сети «Интернет» и 

обеспечена доступом к ЭИОС 

университета. 

4. Audit Expert 4 Professional 

(договор от 18.12.2012 № 

0354/1П-06). 

5. Statistica Base 6 (договор 

от 12.01.2012 № 6/12/А) 

Профессиональные базы 

данных: 

1. Обзор ситуации на агро-

продовольственном рынке. – 

Режим доступа: 

http://mcx.ru/analytics/agro-

food-market/. 

2. Обзор конъюнктуры аг-

рарного рынка. - Режим до-

ступа: 

http://www.specagro.ru/#/analy

tics/287. 

3. Центральная база стати-

стических данных. - Режим 

доступа: http://cbsd.gks.ru/. 

4. Показатели, характеризу-

ющие импортозамещение в 

России. – Режим доступа: 

http://www.gks.ru/wps/wcm/co

nnect/rosstat_main/rosstat/ru/st

atistics/importexchange/. 

5. Центр корпоративной ин-

формации. – Режим доступа: 

http://www.e-disclosure.ru/. 

Помещение для самостоя-

тельной работы (компью-

терный класс) 

(ул. Интернациональная 

д. 101 - 1/115)  

 

1. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045275)  

2. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045276)  

3. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045277)  

4. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045278)    

5. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045279)   

6. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045280)   

7. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045281)   

8. Компьютер Celeron Е3500 

(инв. №2101045274)  

Компьютерная техника под-

ключена к сети «Интернет» и 

обеспечена доступом к ЭИОС 

университета. 

1. Microsoft Windows XP Pro-

fessional Russian  от 

31.12.2006 № 18495261 

2. Windows Office Profession-

al 2003 Win 32 Russian     

3. Windows для учебных за-

ведений (№ лицензии 

18495261: Microsoft Windows 

XP Professional Russian)  

Профессиональные базы 

данных: 

1. Обзор ситуации на агро-

продовольственном рынке. – 

Режим доступа: 

http://mcx.ru/analytics/agro-

food-market/. 

2. Обзор конъюнктуры аг-

рарного рынка. - Режим до-

ступа: 

http://www.specagro.ru/#/analy

tics/287. 

3. Центральная база стати-

стических данных. - Режим 



24 
 

доступа: http://cbsd.gks.ru/. 

4. Показатели, характеризу-

ющие импортозамещение в 

России. – Режим доступа: 

http://www.gks.ru/wps/wcm/co

nnect/rosstat_main/rosstat/ru/st

atistics/importexchange/. 

5. Центр корпоративной ин-

формации. – Режим доступа: 

http://www.e-disclosure.ru/. 
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